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redaktionelle Beiträge, stets von erfahrenen 
Journalisten recherchiert
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Total lokal, und doch mit Weitblick – Heimat 
zwischen Ammersee, Amper und Lech

INSPIRIEREND
Anregungen und Tipps für Kultur und Freizeit
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Ihre Werbung kommt an! 
jezza! wirkt, und erreicht Ihre Zielgruppe 
jezza! ist das einzige Regionalmagazin zwischen Ammersee, Amper 
und Lech, das die Menschen dieser Region über drei Landkreisgrenzen 
hinweg verbindet. Mit seinem einzigartigen Mix aus spannenden 
Hintergrundberichten, Reportagen, Portraits, Freizeit- und Kulturtipps, 
Interviews sowie Geschäfts- und Unternehmensinfos ist es längst zur 
Lieblingslektüre der Menschen in dieser Region geworden.

Bereits seit 2006 entwickelt unser Team aus erfahrenen Redakteuren die 
Themenvielfalt für unser Magazin – handgemacht, maßgeschneidert 
und immer mit Regionalbezug für unsere hochattraktive Leserschaft: 
die Landkreise LL, FFB und STA stehen für hohe Kaufkraft. Ihre 
Einwohner sind unsere Leser. 

Keine Retorte – stets aktuelle, authentische und regionalbezogene 
Artikel: das zahlt sich aus! Ihre Anzeige steht auf Wunsch in einem 
Redaktionsumfeld, das die Aussage Ihrer Werbebotschaft noch 
deutlicher transportiert.

Zahlreiches Kundenfeedback bestätigt unsere Philosophie: 
Mehraufwand und Liebe zum Detail zeichnen uns aus. Wir geben Ihnen 

die Möglichkeit, Ihre Werbung themennah 
zu platzieren und gezielt und erfolgreich 
rund 60.000 Menschen in unserer Region 
zu erreichen.

Die hohe Leser-Blatt-Bindung sowie lange 
Liegezeiten in den Haushalten sprechen 
für das jezza! Magazin als Werbeträger. 
Ihre Anzeige erzielt dadurch eine hohe 
Sichtungsfrequenz, auch durch Tools wie 
unseren ausführlichen Terminkalender.

Gerne beraten wir Sie persönlich bei 
der Gestaltung und Form Ihrer Anzeige, 
damit Ihr individueller Auftritt im Heft 
optimal gelingt! Denn auch in puncto 
Anzeigen überlassen wir nichts dem 
Zufall: erstklassiger Service, bestmögliche 
Qualität und individuelle Beratung – dafür 
steht jezza!

Unsere Rubriken und Themen
Ein breites Themenspektrum im jezza! Magazin spricht viele Leser an. 
Anzeigen werden themennah platziert und erzielen dadurch höhere 
Rückläufe. 

•	 Veranstaltungen

•	 Gesundheit

•	 Historisches & Menschliches

•	 Reisen

•	 Kunst & Kultur

•	 Garten

•	 Handwerk & Technik

•	 Haus & Energie

•	 Essen & Kochen

•	 Familie & Kinder

jezza! – Ihr Regionalmagazin

➜	mit hoher lokaler Reichweite:  
60.000 Leser pro Ausgabe

➜	 100 % glaubwürdig, seriös, nachhaltig 
und hausgemacht
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Freizeit aktiv

INTENICS
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MEN, WOMEN, KIDS

WINTER
LAGER
VERKAUF
JEDEN DO & FR, 
10–18 UHR

40–80%
RABATT

SKI- UND SNOWBOARDJACKEN, SKI- UND 
SNOWBOARDHOSEN, HANDSCHUHE, 
GOGGLES,  RUCKSÄCKE, FLEECE, 
HOODIES, JACKEN, MÜTZEN, GÜRTEL, 
T-SHIRTS

Skilanglauf in unserer Region: 
Wo fi nden sich Loipen für den beliebten Ausdauersport?

Text: Sigrid Römer-Eisele

Nahezu lautlos gleiten die schmalen 
Skier über die Schneedecke, obwohl 
das Herz und die Lunge aufgrund 

der schwungvollen Arm- und Beinbewe-
gungen kräftig arbeiten. Hier in der länd-
lichen Abgeschiedenheit zwischen Hügeln 
und Wäldern, wo sich Fuchs und Hase gute 
Nacht sagen, wird der Zauber der winter-
lichen Landschaft buchstäblich „erfahrbar“. 
Kaum ein Wintersport ermög licht dem Ak-
tiven so sehr, in die winterliche Ruhe der 
verschneiten Landschaft einzutauchen, 
wie der Skilanglauf, der wegen des gleich-
zeitigen Einsatzes fast aller Muskelgrup-
pen als gesundheitlich empfehlenswerte 
Sportart mit maximalem Sauerstoff umsatz 
gilt. Unter anderem aufgrund der ihn be-
dingenden Witterungsvoraussetzungen 
ist der Sport traditionell vor allem in Nord- 
und Osteuropa sowie in den Alpenländern 
populär. 

Während bis weit ins 20. Jahrhundert die 
Loipen für das Skifahren in der Horizontale 
ausschließlich von den Langläufern selbst 
angelegt wurden, die im unberührten Neu-
schnee eine erste Spur hinterließen (auf der 
dann auch andere fahren konnten), werden 
Loipen heute meist von Motorschlitten 
oder Pistenfahrzeugen maschinell präpa-
riert. Für den klassischen Stil werden zwei 
Spurrillen in den Schnee gedrückt und für 
die seit Ende der 1970er-Jahre aufkom-
mende Skating-Technik ein breiter Schnee-
streifen plattgewalzt.

No snow – no show!

Auf dem Weg in schneesicherere Alpen-
randgebiete ist unsere Region an der Gren-
ze zwischen nördlichem und südlichem 
Alpenvorland der erste Landstrich, in dem 
zumindest zeitweise im Winter Skilanglauf 
gefahren werden kann – immerhin von Ja-
nuar bis März ist bei uns im Lechrain eine 
relativ hohe Schneewahrscheinlichkeit 
gegeben. Und daher gibt es in einigen Or-
ten zwischen Ammersee, Amper und Lech 
auch Ehrenamtliche, die Loipen zur allge-
meinen Nutzung spuren. 

jezza! hat sich auf die Suche begeben 
und für Sie Langlaufl oipen im und um das 
jezza!-Gebiet aufgetan – und auch die 
vielen engagierten Menschen dahinter, 
die sich um die regelmäßige Pfl ege der 
Schneestrecken kümmern, denn – je nach 
Wind (Schneeverwehungen) und Besucher 
andrang an der Loipe, muss diese zumin-
dest alle zwei, drei Tage (wenn nicht gar 
täglich) nachgespurt werden. Hoff en wir, 
dass der Winter uns heuer mit Schnee und 
Sonne verwöhnt, damit Sie und wir mög-
lichst viele dieser Loipen (neu) entdecken 
können!

Obermühlhausen

Klassische Loipe und Skating-Loipe, Länge 5 
km, Schwierigkeitsgrad: mittelschwer, Ein-
stieg am Ortsausgang Richtung Landsberg

Die wohl bekannteste Loipe unserer Re-
gion betreut der Skiclub Obermühlhausen, 

Der Sportwart des SC Obermühlhausen: 
Wolfgang Bleicher auf dem SkiDoo. 
Foto: SC-OMH
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Die jezza!-Buchempfehlung:

Attraktive Terrassen- 
und Sitzplätze

13jezza!

Die jezza!-Buchempfehlung

Text und Fotoquelle: DVA-Neuerscheinung s. Textende

Das Paradies ist direkt vor der Tür. Denn längst sind Terrassen 
und Sitzplätze im Garten zu erweiterten Wohnräumen im 
Freien geworden. Und wie unser Wohnzimmer schmücken 

wir auch diese Orte ebenso aus. Erst durch den individuellen Stil 
und die persönliche Gestaltung werden sie zu jener Oase, in der 
wir uns optimal aufgehoben fühlen. 

Die Deutsche Verlags Anstalt (DVA) hat in ihrem aktuellen Pro-
gramm einen Ratgeber zur Gestaltung von Terrassen- und Sitz-
plätzen herausgegeben, der eine Vielzahl hilfreicher Tipps und 
Ideen zur Umsetzung ganz individueller Wohlfühlorte enthält – 
wir stellen Ihnen drei davon vor.

Refugien

Ein Rückzugsort zum Träumen und Schmökern? Kein Problem! 
Mit einer blickdichten, immergrünen Hecke aus Eibe, Buchs oder 
Liguster schaff t man sich am wirkungsvollsten seine grüne Oase: 
ein „Gartenzimmer“.

Das dauert zu lange? Dann bilden hohe Gräser – die rascheln 
beim kleinsten Hauch so beruhigend – oder Stauden den Sicht- 
und Windschutz. Wer noch ungeduldiger ist, schirmt sich seinen 
Zufl uchtsort mit entsprechend bepfl anzten Töpfen, die eine tem-
poräre, blühende oder grüne Wand bilden, ab. Eff ektvoll ist ein 
Holzspalier, das mit Kletterpfl anzen wie Clematis, wildem Wein 
oder Rosen den romantischen Hintergrund oder Raumteiler für 
die „Insel“ bildet. Auch vertikale Elemente wie Spaliere, Obelisken 
und Pyramiden aus Holz, Eisen oder Weidengefl echt sind, mit Klet-
terpfl anzen berankt, attraktive blühende Sichtblenden. Manchmal 
wird schon ein Möbel an sich, z. B. ein Strandkorb oder eine Lau-
benbank, zur Klause in der Natur. Ist der Weg dorthin schmal und 
geschwungen, durch Büsche oder hohe Stauden verdeckt, weckt 
das Ziel noch mehr Neugier. Das Refugium liegt idealerweise wei-
ter entfernt vom Haus und ist von dort nicht oder nur teilweise 
sichtbar.

Romantische Plätze

Als Übergang vom Haus zum Garten ist die Terrasse der meist
genutzte und geschätzte Sitzplatz. Wer es also gerne romantisch 
mag, kann diesen Ort so phantasievoll gestalten, dass er zu einem 
idyllischen „Zimmer“ im Freien und garantierten Lieblingsort wird. 
Die Basis ist entsprechendes Mobiliar: Grazil geschwungene Stühle 

oder die super-komfortablen Loom-Chairs aus 
Rattangefl echt. Kleine runde Tische wir-

ken stets intimer als große eckige, 
Beistell- und Tablett-Tische 

schaff en eine lässig-improvi-
sierte Stimmung. Eine grüne 

Ausschmückung bildet 
das perfekte verträumte 
Passepartout: Fassaden-
begrünung mit wildem 
Wein oder Clematis, 
eine Pergola, um die 
sich duftende Rosen, 
Geißblatt oder Blaure-

gen ranken, sind sanfte 

Tel.: 08144/1501
info@stoeppel-galabau.de

� Duftgärten 
� Naturgärten 
� Wellnessgärten 
� Nutzgärten
� altersgerechte 

Gärten 

� Planung 
� Pflanzungen 
� Pflanzpläne
� biologischer Pflanzenschutz
� Dachbegrünungen
� uvm...

Testen Sie uns! Wir bauen Ihre Erholungsoase.

Krempels
am Rathaus-Eck

Die Trödelhalle 
mit Flair

Dienstag - Freitag 9-13 & 15-18 Uhr, Samstag 10-14 Uhr
Prinz-Ludwig-Str. 2, 86911 Dießen www.krempels.com

100 Ideen für grüne Wohlfühlorte

Ein kühler Schattenplatz 
fürs Dolce far niente ist die mit viel 

Kreativität gebaute Kunsthöhle. 
Die Materialien sind wie aus einem 

Guss: rustikal gemauerte Rückwand, 
Liegewiese aus bemoosten Sandsteinen 

und Kieselbordüren, ein Boden aus 
polygonalen Natursteinplatten. 

Von der Holzpergola rankt malerisch 
eine Kiwipfl anze.

Ihr Schlüssel zum Gärtnerglück!
Hochbeete kombinierbar mit Aufsätzen 
zum Kleingewächshaus sowie 
Pflanzkästen von klein bis sehr groß...
 
kostenloser Katalog Tel. 08206 / 96 11 88 
Internet: www.gartenfrosch.com

Gartenfrosch GmbH, Bierweg 1a, DE-86492 Egling

Holzhandwerk aus Leidenschaft

Hochbeete kombinierbar mit Aufsätzen 

08206 / 96 11 88

Wir sind  ortskundig!
Ortsportraits von  Dießen bis Merching –  sprechen Sie  

uns an.

Ihr Regionalmagzin

kostenlos
mitnehmen

to go

Weithin sichtbarer jezza! Auf-
steller in vielen Geschäften
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Erscheinungsgebiete, Auflagen

jezza! Gesamtauflage:	 23.000 Exemplare
Auflage mit Regionalteil Nord:	 11.500 Exemplare
Auflage mit Regionalteil Süd:	 11.500 Exemplare

Das jezza! Magazin erscheint mit einem für alle Gebiete gül-
tigen Gesamtteil und wird über eine flächendeckende Ge-
schäftsauslage vertrieben. Als Besonderheit bietet das Ma-
gazin eine regionale Unterteilung in Nord und Süd (in der 
Regel 8 Seiten im Mittelteil des Heftes) – hiervon profitieren 
Anzeigenkunden, die zu einem günstigeren Preis ihre Werbe-
botschaft platzieren möchten. 

Als Kunde können Sie so Streuverluste vermeiden und sehr 
lokal buchen.

Das jezza! Magazin liegt in gut frequentierten Läden, Banken, 
Ämtern, Arztpraxen, Freizeiteinrichtungen usw. aus. 

Eine Auslageliste informiert den Leser über mögliche 
Bezugsquellen: Print und Online unter  
www.jezza.de/auslage 

■  Regionalausgabe Nord

■  Regionalausgabe Süd

Ammersee
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B 17

Geltendorf

Egling

Grafrath

Moorenweis

Mammendorf

Vilgertshofen

Finning

Utting

Greifenberg

Kaufering

Scheuring

Penzing

Fürstenfeldbruck

Landsberg a. Lech

Herrsching

Dießen

Merching

Seefeld

Pürgen

Pähl
Rott

Augsburg

München

Schongau

Memmingen

Erscheinungstermine 2023 
jezza! erscheint 2023 fünf mal:

Ausgabe Feb/März April/Mai/Juni Juli/Aug/Sept Okt/Nov Dez/Jan

Anzeigenschluss 20. Jan. 7. März 16. Juni 15. Sep. 10. Nov.

Erscheinungstermin 10. Feb. 1. April 7. Juli 6. Okt. 1. Dez.

zusätzliche 
Themenschwerpunkte

Das Grüne Heft
Bio-, Öko-, Umweltthe-

men
E-Mobilitätscheck

Home & Garden
Frühlingserwachen, 

Pflanzzeit, Stellenmarkt
Gesundheitsführer A-Z

Sport & Freizeit
Architektur + Design

Sommer aktiv
Reisen

Familie und Kinder
Kunst & Kultur

Gesundheit,  
Senioren & Soziales
Gesundheitsführer A-Z 

Stellenmarkt

Weihnachten 
& noch viel mehr
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SONNENHOF 
DAY SPA
Auszeit für ein paar Stunden oder einen ganzen 
Tag: Sie haben die Wahl. Freuen Sie sich auf:

Eintritt in die Wasser- und Saunalandschaft

•	 3	Innenpools	
•	 1	ganzjährig	beheizter	Infinity-Außenpool	mit	
großem	Schwimm-	und	Erholungsbereich

•	 5	Saunen-	und	Dampfbäder

Moderner Fitness- und Gymnastikraum

Vielfältige Extras zum Wohlfühlen

•	 flauschige	Bademäntel	und	Badetücher
•	Obst,	Wasser,	Tee-Auswahl
•	 10%	Rabatt	auf	Spa-Anwendungen

5 Stunden Relaxen ab € 55,- 
(inkl. Frühstücksbuffet oder Relaxmassage)

Hermann-Aust-Straße	11
86825	Bad	Wörishofen

Tel.	+49	8247-959-0

www.spahotel-sonnenhof.de

Hotelbetriebsgesellschaft  
SONNENHOF	mbH
Hermann-Aust-Straße	11
86825	Bad	Wörishofen

3x2 DAY SPA GUTSCHEINEZU GEWINNENauf jezza!
Seite XX

SONNENHOF 
SPA-CLUB
Mit	einer	Spa-Mitgliedschaft	nutzen	Sie	unser	 
Day	Spa	Angebot	(Leistungen	siehe	links)	so	oft	Sie	
möchten	-	für	einen,	sechs	oder	12	Monate.
Sie haben die Wahl. 

Viele weitere Extras für Spa-Mitglieder, z.B.

•	 10	%	Preisvorteil	auf	alle	Spa-Behandlungen
•	 10	%	Preisvorteil	auf	alle	Spa-Produkte	und	
Bademoden

•	 10	%	auf	Essen	im	Spa-Bereich	und	an	der	 
Pool-Bar	

•	 Parken	in	unserer	Tiefgarage	für	die	Dauer	der	
Nutzung	unseres	Spa-Bereichs 
(nach	Verfügbarkeit)

Spa-Mitgliedschaft schon 
ab € 100,- im Monat

3jezza!
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LAND ROVER 
meets Mutterturm 

Pionier & Abenteuer
Der Ort könnte nicht besser gewählt sein: Fotoshoo-
ting der Land Rover-Flotte von Kohler Automobile 
am Mutterturm, erbaut von Sir Hubert von Herko-
mer, einem englischen Maler mit deutschen Wur-
zeln sowie Automobilpionier. 1905 initiierte er die 
erste Tourenwagenrallye weltweit.
Lichter Schatten im grünen Herkomer-Park, in der 
Ferne rauscht das Lechwehr, dahinter erhebt sich 
wie gemalt die Altstadt Landsbergs – welch eine 
Kulisse für die Hauptdarsteller, die nun einfahren: 
Der Oldtimer, Serie 3, Baujahr 1974 (schaffte es 
auf die Titelseite). Newcomer und Stadtkind - der 
neue Range Rover Evoque. Und natürlich der Range  
Rover Sport, hier in klassischem Schwarz. SUVs für 
den Aufbruch ins Unbekannte – in ein Abenteuer. 
Pionier sein, ein Wagnis eingehen mit einem unver-
wüstlichen Partner auf vier Rädern.

Übrigens: 
Land Rover ist keine reine Männerdomäne. Etwa 
die Hälfte der Alleskönner wird von Frauen ge-
kauft. „Unter uns: Männer sind hin und weg von 
Frauen in SUVs – und umgekehrt!“, verrät Peter 
Möhnle, Verkaufsleiter von Kohler Automobile.

Anzeige

Klassiker & Tradition
Auf der Titelseite der August/September-Ausgabe  
des jezza! Magazins gehen Carina und Paul auf 
Tuchfühlung mit einem Klassiker von Land Ro-
ver, der Serie 3 mit Baujahr 1974. Dieser Oldtimer 
wurde bei Kohler Automobile mit viel Herzblut re-
pariert. Klassisch-traditionell ist auch die Tracht, 
speziell ausgewählt für das Foto-Shooting von Lisa 
Hunger von Rotwild-Trachten in Landsberg. Das 
familiengeführte Unternehmen im Vorderanger 
ist bekannt für seine besonderen Modelle und die 
ehrliche Beratung. Seit vier Jahren begeistert Rot-
wild Trachtenfans in der Region. Mit viel Gespür 
für den perfekten Stil bereicherte Lisa Hunger diese 
Fotostrecke.

Heavy Metal & Qualität
Gary Oakley, einer der beiden Geschäftsführer, ist 
Land Rover Pionier, vor über 30 Jahren hat sich der 
gebürtige Engländer bei Land Rover in seiner Heimat 
ausbilden lassen. Jetzt freut er sich zusammen mit 
Partner Arne Jäger auf 2020. Warum? Defender-En- 
thusiasten wissen es: 2020 kommt das lang ersehnte 
neue Modell auf den Markt. Spätestens dann ist es 
Zeit für eine Probefahrt mit Offroad-Trip und gerne 
auch Schulung auf der hauseigenen Strecke in Hur-
lach. Alle Land Rover Modelle sind offroad-tauglich. 
Lust auf eine Fahrt über Stock und Stein?  
Mehr Infos unter www.kohlerautomobile.de

Herzblut & Leidenschaft 
Die britische Traditionsmarke Land Rover steht  
für Herzblut und Leidenschaft. Für britisches  
Understatement mit Charakter, Profil und Persön- 
lichkeit. Eine Prise Verschrobenheit darf nicht  
fehlen. Genau deshalb sind Land Rover etwas 
für Individualisten. Wer Land Rover fährt, fährt 
ihn aus Überzeugung. Wer einmal auf der er-
höhten Position Platz genommen hat, ist infi-
ziert – für immer. Vom Motorsound und den 
good vibes sowie der Sicherheit, die das soli-
de und geräumige Fahrzeug ausstrahlt. Hier 
wird auf jeden Komfort geachtet. Eine große  
Palette an Teilen, Zubehör und an Sonderausstat-
tung macht jedes Fahrzeug einzigartig.

KONTAKT
Zertifizierter Vertragspartner | Kohler Automobile GmbH
Bahnhofstraße 25 | 86857 Hurlach 
Telefon: 08248 / 969900 | www.kohlerautomobile.de

Kohler Automobile dankt folgenden 
Landsberger Unternehmen für die 
Unterstützung beim Fotoshooting:
Rotwild  Dirndl- und Trachtenmoden, Vorderer Anger 233
Parfümerie Haberstock (Make up), Vorderer Anger 281
Florian Lehmann Photography
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ver, der Serie 3 mit Baujahr 1974. Dieser Oldtimer 
wurde bei Kohler Automobile mit viel Herzblut re-
pariert. Klassisch-traditionell ist auch die Tracht, 
speziell ausgewählt für das Foto-Shooting von Lisa 
Hunger von Rotwild-Trachten in Landsberg. Das 
familiengeführte Unternehmen im Vorderanger 
ist bekannt für seine besonderen Modelle und die 
ehrliche Beratung. Seit vier Jahren begeistert Rot-
wild Trachtenfans in der Region. Mit viel Gespür 
für den perfekten Stil bereicherte Lisa Hunger diese 
Fotostrecke.

Heavy Metal & Qualität
Gary Oakley, einer der beiden Geschäftsführer, ist 
Land Rover Pionier, vor über 30 Jahren hat sich der 
gebürtige Engländer bei Land Rover in seiner Heimat 
ausbilden lassen. Jetzt freut er sich zusammen mit 
Partner Arne Jäger auf 2020. Warum? Defender-En- 
thusiasten wissen es: 2020 kommt das lang ersehnte 
neue Modell auf den Markt. Spätestens dann ist es 
Zeit für eine Probefahrt mit Offroad-Trip und gerne 
auch Schulung auf der hauseigenen Strecke in Hur-
lach. Alle Land Rover Modelle sind offroad-tauglich. 
Lust auf eine Fahrt über Stock und Stein?  
Mehr Infos unter www.kohlerautomobile.de

Herzblut & Leidenschaft 
Die britische Traditionsmarke Land Rover steht  
für Herzblut und Leidenschaft. Für britisches  
Understatement mit Charakter, Profil und Persön- 
lichkeit. Eine Prise Verschrobenheit darf nicht  
fehlen. Genau deshalb sind Land Rover etwas 
für Individualisten. Wer Land Rover fährt, fährt 
ihn aus Überzeugung. Wer einmal auf der er-
höhten Position Platz genommen hat, ist infi-
ziert – für immer. Vom Motorsound und den 
good vibes sowie der Sicherheit, die das soli-
de und geräumige Fahrzeug ausstrahlt. Hier 
wird auf jeden Komfort geachtet. Eine große  
Palette an Teilen, Zubehör und an Sonderausstat-
tung macht jedes Fahrzeug einzigartig.

KONTAKT
Zertifizierter Vertragspartner | Kohler Automobile GmbH
Bahnhofstraße 25 | 86857 Hurlach 
Telefon: 08248 / 969900 | www.kohlerautomobile.de

Kohler Automobile dankt folgenden 
Landsberger Unternehmen für die 
Unterstützung beim Fotoshooting:
Rotwild  Dirndl- und Trachtenmoden, Vorderer Anger 233
Parfümerie Haberstock (Make up), Vorderer Anger 281
Florian Lehmann Photography

Anzeigenformat Redaktionsformat

Wir  sind fast  überall!

jezza!
JOB SPEZIAL

jezza!
JOB SPEZIAL



4

Formate und Preise  (alle Preise zzgl. MwSt.)

Heftdaten

• Seitenmaß: 200 x 280 mm	
• Satzspiegel: 171 x 246,3 mm	
• Beschnittzugabe: 3 mm umlaufend

Anzeigenformate

Halbe Doppelseite quer 

400 x 140 mm

randabfallend anlegen 
zzgl. Beschnittzugabe:  

406 x 146 mm

Ganze Seite
200x280 mm

randabfallend 
anlegen zzgl. 

Beschnittzugabe:
206 x 286 mm

1/2 Seite 
quer

200x140 mm

randabfallend 
anlegen zzgl. 

Beschnittzugabe:
206 x 146 mm

1/3 Seite 
hoch

70 x 280 mm

randabfallend 
anlegen zzgl. 

Beschnittzugabe:
76 x 286 mm

1/3 Seite 
quer

200x90 mm

randabfallend 
anlegen zzgl. 

Beschnittzugabe:
206 x 96 mm

1/4 Seite 
quer

171 x 58 mm

1/4 Seite 
hoch

83 x 118 mm

1/8 Seite 
quer

83 x 58 mm

1/2 Seite 
hoch

100x280 mm

randabfallend 
anlegen zzgl. 

Beschnittzugabe:
106 x 286 mm

Doppelseite
400 x 280 mm

randabfallend anlegen  
zzgl. Beschnittzugabe: 

406 x 286 mm

Anzeigenpreise

Gesamtausgabe Regionalteil (Nord/Süd)

Platzierung im Innenteil

Preis bei Lieferung 
fertig gestalteter 

Anzeigen 1)

Standardpreis  
inkl. Gestaltung/ 

Anpassung 2)

Preis bei Lieferung 
fertig gestalteter 

Anzeigen 1)

Standardpreis  
inkl. Gestaltung/

Anpassung 2)

Titelseite U1 3) — 4.900,– € — —

Premium-Doppelseite U 2 + S. 3 2.980,– € 3.060,– € — —

2/1 Doppelseite 2.370,– € 2.450,– € 1.330,– € 1.410,– €

2/2 Halbe Doppelseite quer 1.770,– € 1.840,– € 890,– € 960,– €

1/1 Seite auf S. 3 1.630,– € 1.700,– € — —

1/1 Seite 1.490,– € 1.560,– € 870,– € 940,– €

1/2 Seite (hoch/quer) 870,– € 930,– € 510,– € 570,– €

1/3 Seite hoch, Exklusiv
platzierung neben Editorial

830,– € 890,– € — —

3/8 Seite hoch 630,– € 680,– € — —

1/3 Seite hoch 630,– € 680,– € — —

1/3 Seite quer 590,– € 640,– € — —

1/4 Seite (hoch/quer) 460,– € 510,– € 300,– € 340,– €

1/8 Seite quer 270,– € 310,– € 190,– € 230,– €

PR-Texte und Firmenportraits Details siehe S. 5 dieser Mediadaten

Beilage (Preis pro Exemplar) 0,09  € Details siehe S. 6 dieser Mediadaten

Online Werbung auf jezza.de Preise auf Anfrage

1) Der Preis für fertige Anzeigen gilt ausschließlich bei Lieferung druckfähiger Anzeigenvorlagen (siehe Richtlinien), bei denen keinerlei Korrek-
turen durch den Verlag notwendig sind (Dateiformat, Inhalt, Farbe, Abmessungen). Dieser Preis gilt auch bei Wiederholungsanzeigen. 

2) Im Standardpreis ist eine Anzeigenneugestaltung oder eine Anpassung bzw. Korrektur einer bestehenden Anzeige mit maximal zwei Kor-
rekturläufen inbegriffen. Darüber hinaus gehende Änderungswünsche sowie weitere Korrekturläufe werden gesondert mit jeweils 10 € berechnet.

3) Die Vergabe der Titelseite unterliegt einem Anforderungsprofil: vollformatiges Motiv, keine plakativen Schriften, passend zum Heft-Thema.

Starnberger Str. 2
82346 Andechs
Tel. 08152 3433

www.trachtenladerl.de

Mühlfelder Str. 20
82211 Herrsching

Tel. 08152 999 02 99
www.trachtundzeitlos.de

Einfach Leben. 
Einfach Tracht.Liebe Leser!

W as war das für ein Einstieg in den Sommer in 
diesem Jahr!? Nach einem fulminanten Auftakt 
rund um Ostern bei sommerlichen Tempera-

turen, bibberten wir im Mai bei Aprilwetter auf die ersten 
warmen Frühsommer-Tage hin. Da konnte man sich mitten 
im „Wonnemonat“ noch kaum vorstellen, wie es sich anfühlt, 
bei traumhaften Sommerstunden den Garten zu genießen 
oder mit der Familie eine schöne Radl-Tour zu machen (z. B. 
auf dem Ammer-Amper-Radweg, S.18).
Einen kleinen Vorgeschmack und etwas Vorfreude lieferten 
uns in der jezza!-Redaktion die Beiträge rund um die The-
men, die wir für Sie recherchierten – z. B. das Porträt über 
Sarah Stillers Cottage Garden in Breitbrunn, das zauberhafte-
Blumenmeer am Ammersee-Ostufer ab S.14.
Wer's sportlich mag, lässt sich vielleicht von unserem Artikel 
über Beachvolleyball inspirieren, um gemeinsam mit Freun-
den diesen spannenden Sommersport auszuprobieren. Und 
keine Sorge - man braucht dafür nicht einmal einen Strand: 
Coole Beachvolleyball-Locations hier in der Region finden 
Sie ab S. 20. 
Doch noch einmal zurück zu den Gärten: Wenn Sie Inspira-
tion suchen, gehen Sie zu den wunderbaren Fürstenfelder 
Gartentagen oder zum Tag der offenen Gartentür (S. 31). 
Und passen Sie auf, dass Sie sich heuer keine Zecke einfan-
gen. Natürliche Methoden, wie man sich vor diesen kleinen 
Spinnentieren schützen kann, stellen wir Ihnen auf S. 33 vor. 
Na, dann kann er ja nun kommen – der Sommer. 

Viel Freude wünscht Ihnen, 

Ihre Sigrid Römer-Eisele und das gesamte jezza!-Team

Titelbild: Fürstenfelder Gartentage
Foto: Römer-Eisele

Das Magazin für Ammersee, Amper und Lech

77. Ausgabe
13. Jahrgang

Juni/Juli 2019 
Auflage: 23.000

—kostenlos—jezza!
18. fürstenfelder
gartentage
7. – 10. Juni 2019

mit Terminkalender zum

Großer Veranstaltungsteil im
 Heft

Heraustrennen

Beispiel Anzeige 1/3 Seite hoch,  
Exklusivplatzierung neben Editorial

3/8 Seite 
hoch

83 x 184 mm
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PR-Texte / Advertorials

PR-Texte / Advertorials sind kostenpflichtige redaktionelle Werbe-
texte mit Bild(ern) und ggf. Logoplatzierung (bei Advertorials) die im 
Heft als Anzeige gekennzeichnet werden. Die Redaktion unterstützt 
Sie bei der Erstellung Ihres Textes, Bilder werden professionell nach-
bearbeitet, das Layout wird vom Verlag umgesetzt. Liegen uns keine 
Informationen vor, wird bestmöglich platziert. 
Korrekturabzüge sind nicht layoutverbindlich. PR-Texte können in den 
Größen und zu den Preisen der Formatanzeigen gebucht werden, be-
ginnend mit 1/4 Seite aufwärts. Redaktionelle Leistungen des Verla-
ges oder Vor-Ort-Termine stellen wir pauschal mit 40 € in Rechnung. 

Werben auf den Umschlagseiten

Für Anzeigenplatzierung auf den Umschlagseiten wird ein Preisauf-
schlag erhoben. Es sind nur die Formate 1/2 Seite quer sowie Ganze 
Seite möglich. Ganze Seiten werden vorrangig eingebucht.

U2	 30 % Preisaufschlag

U3	 20% Preisaufschlag

U4	 40% Preisaufschlag

Beispiel für 
ganzseitiges 
Firmenportrait

Beispiel für 
doppelseitiges 
Firmenportrait 42 jezza!

Anzeige

Bodensee Mammendorf Legau Reg. Gemüse Langenbach Käse aus dem Allgäu Windach Waschmittel aus Eresing
Mediterrane Feinkost 

aus Eresing aus Wessobrunn
Die besten Düfte der NaturHonig Schorer

LL-IglingEmmering Raisting

Gründung des 

Reformhauses 

auf 15 m² v. Ursula 

Oberndörfer

Umzug in die Maria-Theresia-Str. 9 in Utting (27 m²)
Umzug an den Dorfbrunnen in Utting (55 m²)

Übergabe an Tochter Sylvia Haslauer, 1. Lehrling Rebecca

Umzug in das 
heutige Gebäude 

an der Schondorfer 

Str. 15a (220 m²) 

Neue Namensge-

bung „La Vida“

50. Firmen-

jubi läum mit 

 großem 

4 wöchigen

Jubiläums-

programm

Reformhaus Naturwaren am Dorfbrunnen Biomarkt La Vida

1963

Wie alles begann…in Großmutters 
 Garten

ula 

)

Bild: Anja Ostermann

Jubiläum 25 Jahre, re. MA. Uschi Gindler †

Umzug an den Dorfbrunnen 
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Verkauf am Wochenmarkt
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1995
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Die familiäre Atmosphäre im Uttinger Bio­
markt La Vida ist greifbar. Trotz des gro­
ßen Sortiments von über 5000 Artikeln 
des täglichen Bedarfs und der großen 
Verkaufsfläche, ist hier – unter Leitung von 
Sylvia Haslauer, der Tochter der Firmen­
gründerin – die persönliche Atmosphäre 
erhalten geblieben, mit der schon vor 50 
Jahren die Kunden im kleinen, feinen Bi­
oladen von Ursula Oberndörfer beraten 
wurden. Anlässlich des runden Jubiläums 
erinnert man sich nun zurück: Am Am­
mersee war sie eine Pionierin, denn als 
Ursula Oberndörfer 1968 im Gries das 
damalige Reformhaus übernahm, steckte 
die Biobranche noch in den Kinderschu­
hen. Doch die gelernte Kinder­Kranken­
schwester wusste aus eigener Erfahrung, 
wie wichtig gesunde Ernährung ist. Als 
Kind war sie zart und kränklich gewesen. 
Im Laufe der Jahre eignete sie sich ein  

enormes medizinisches Wissen an, das 
ihre Kunden schon bald zu schätzen 
lernten. 

Erste Biowaren gab es schon Im Gries 
Nr. 2, im 20 Quadratmeter großen Läd­
chen bei Frau Zink. Frisches Gemüse 
kam vom Weingärtner aus Dießen oder 
Kartoffeln vom Stümpflhof bei Landsberg.

1985 wurde das erste Mal innerhalb 
Uttings umgezogen: Das neue Domizil, 
der Malermeisterladen von Heinrich Kie­
fer, vergrößerte die Ladenfläche auf 30 
Quadratmeter und bot endlich auch ein 
Lager. 

Als sich Tochter Sylvia dann als Vollzeit­
kraft in das Geschäft mit einbrachte, wur­
de noch einmal umgezogen, diesmal an 
den Dorfbrunnen, in das ehemalige Haus­
haltswarengeschäft der Familie Ness.

Gut sieben Jahre später ging es dann 
in die Planung für den jetzigen Biomarkt 

50 Jahre Bioladen in Utting
Großes Jubiläum im Familienbetrieb La Vida in Utting:  
Seit drei Generationen biologische Lebensmittel am Ammersee 

La Vida an der Uttinger Hauptdurch­
gangsstraße: Mitte 2011 kam dann der 
Umzug in die Schondorferstr. 15 a, in das 
ehemalige Kolpinghaus.

Umfassendes Sortiment 
des täglichen Bedarfs

Mehr als 5000 Artikel, von Obst, Ge­
müse, Milch bis zur Kindernahrung, 
Windeln, Wein, mediterrane Feinkost 
und sogar Zahnbürsten aus nachwach­
senden Rohstoffen finden sich heute in 
den Regalen von La Vida. 15 Mitarbeiter 
und Mitarbeiterinnen zählt der Biomarkt 
mittlerweile, darunter auch Teilzeitkräf­
te. Wichtige Standbeine sind eine Viel­
falt an zertifizierter Natur­Kosmetik, das 
umfassende Sortiment von Bio­Weinen 
und die enorme Auswahl an erlesenen 

43jezza!
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Käsesorten von Schaf, Kuh und Ziege. 
Die Käsetheke mit gut 150 Sorten bietet 
eine Vielfalt, die man am Ammersee kaum 
ein zweites Mal findet. Doch nicht nur bei 
den Waren legt Sylvia Haslauer Wert auf 
Bio und Nachhaltigkeit. Kühlung und La­
denbeleuchtung werden mit Ökostrom 
betrieben, für Obst und Gemüse gibt es 
mehrfach verwendbare Stoffbeutel im 
Angebot und für lose Produkte wie Müsli, 
Reis, Linsen, Nüsse, Pasta und Getreide 
spezielle Abfüllstationen.

„Unsere Kunden sollen sich wohl-
fühlen!“ Auch das ist der sympathischen 
Inhaberin sehr wichtig. Und so lädt neben 
der Käsetheke eine Bistroecke mit einem 
kuscheligen roten Sofa zum Verweilen bei 
einer Tasse Cappuccino oder dem Mit­
tagstisch ein. Gekocht wird täglich frisch. 
Sylvia Haslauer und ihre Mitarbeiter zau­
bern immer etwas Leckeres aus dem 
großen Sortiment ihres Biomarktes. Viel 
Wert legt die engagierte La Vida­Chefin 
auf Beratung und den engen Kontakt 
zu den Stammkunden. „Bei uns geht es 
manchmal fast schon familiär zu.“ Traditi­
onell soll auch das Geschäft in der Familie 
bleiben. Auch wenn Ursula Oberndörfer 
nicht mehr ist – sie starb Anfang 2017 

betagt mit 80 Jahren – den Staffelstab 
will Sylvia Haslauer an ihre Töchter Domi­
nique und Anna weitergeben. Und auch 
Enkel David hilft schon jetzt immer mal 
samstags mit, die Waren einzuräumen. 
So soll auch die Zukunft biologisch, regio­
nal, kundennah und familiär geprägt sein.

Ihr BioMarkt
Schondorfer Str. 15a, 86919 Utting 

Telefon 0 88 06 / 72 49

Für Sie geöffnet: 
Mo.– Fr.: 8.30 – 19.00 Uhr 
u. Sa.: 8.30 – 14.00 Uhr

www.biomarkt-lavida.de

Jubiläums-Wochen 

vom 9. April bis 5. Mai 

mit vielen Angeboten !

Jeden Mi. 10% Rabatt.

La Vida-Events & 
Aktionen, 9.4. – 5. 5.
jeden Montag Glücksrad 
jeden Mittwoch 10 % Rabatt 
Do., 12. 4., 20 Uhr: Uttinger Gesangsduo 
„Ammermia“, Live Popballaden (bitte Anmel-
dung).
Mi., 18. 4., 19.30 bis 21 Uhr: Für das Baby 
nur das Beste, Beratungsabend d. Firma 
Lotties. Vortrag zu echten Naturtextilien, Ent-
scheidungshilfe bei der Wahl des richtigen 
Schlafsacks, Stoffwindelsystem als ökolog. 
Alternative, z. B. bei Allergien (bitte Anmel-
dung).
Sa., 21. 4., 16 Uhr: KinderKino, Disneys Ra-
punzel neu verföhnt – Popcorn inklusive
Mo., 23. 4., ab 10 Uhr: Ihr persönlicher 
Vital-Analyse-Check von Ernährungs- und 
Gesundheitsberaterin Alexandra Eideloth
Do., 26. 4., 20 Uhr: Genussabend und Ge-
schenkpaket, Weleda-Workshop zum Thema 
Gesichtspflege (bitte Anmeldung)
Do., 3. 5., 19.30 Uhr: Genuss für die Augen, 
13 Uttinger Künstler stellen ihre Werke im La 
Vida vor
Anmeldung: Tel.: 0 88 06 / 72 49 oder  
kontakt@biomarkt-lavida.de

Rabatte

Anzeigen-Abos (verbindliche Mehrfachschaltungen) belohnen wir 
mit folgender Rabattstaffel:

Bei Buchung von mindestens 3 Ausgaben:	 12 % Rabatt 
Bei Buchung von mindestens 6 Ausgaben:	 18 % Rabatt 
Bei Buchung von mindestens 12 Ausgaben:	 25 % Rabatt

Agenturrabatte werden nicht gewährt.

Firmenportraits

Mit der Buchung eines Firmenportraits bietet sich Ihrem Unternehmen 
die Möglichkeit eines exklusiven Werbeauftritts: In Zusammen
arbeit mit der jezza!-Redaktion und unserem Grafiker wird Ihr Betrieb 
professionell in Szene gesetzt, z. B. für besondere Anlässe, Firmen
jubiläen und Ausstellungen. 
Fotos, Abbildungen (auch aus Vorgaben des Kunden) sowie Textbau-
steine werden zu einem individuellen und aussagekräftigen redaktio-
nellen Format zusammengefügt, das sich von den Standardformaten 
abhebt. Ein Firmenportrait steht immer frei von Fremdanzeigen. Wei-
tere Rabatte sind ausgeschlossen.

Firmenportrait
(frei v. Fremdwerbung)

Gesamtausgabe
Regionalteil 
(Nord/Süd)

Doppelseite 2.990,– € 1.850,– €

Ganzseite 1.750,– € 1.090,– €

Richtlinien zur Anzeigenerstellung und -lieferung

	» Dateiformat: PDF oder EPS, mit eingebetteten Schriften
	» Bei allen randabfallenden Anzeigen (Format 1/3 Seite und größer) 

ist zu beachten:
•	 Beschnittzugabe von 3 mm an allen Seiten.
•	 Texte und Logos mit einem Innenabstand von mindestens 

3 mm zum Rand setzen.
	» Farbigkeit: CMYK ohne Sonderfarben, Farbstandard ISO Coated v2
	» Bilder: Im Farbraum CMYK anlegen, Auflösung 300 dpi 

Bitte beachten: Für eine optimale Druckqualität sollten Sie keine 
fürs Internet erstellten Logos und Bilder, sondern möglichst die 
Originaldaten Ihrer Agentur verwenden.

	» Anzeigen werden generell mit weißem Anzeigenhintergrund im 
Heft platziert. Sollte ein Anzeigenmotiv freigestellt, also mit trans-
parentem Hintergrund platziert werden, muss dies dem Verlag bei 
Auftragsvergabe oder Anzeigenlieferung mitgeteilt werden.

Platzierungswünsche und Nutzungsrechte

Wir versuchen, Platzierungswünsche unserer Kunden so weit wie mög-
lich umzusetzen. Leider ist dies aus verschiedenen Gründen oft nicht 
möglich. Daher können wir keine verbindliche Platzierungszusage 
machen. Bei Gestaltung von Anzeigen durch den Verlag verbleibt das 
Urheber- und Nutzungsrecht beim Verlag. Für eine Weiterverwendung 
in Fremdmedien beachten Sie bitte § 9 unserer AGB.
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jezza! Veranstaltungskalender: Online und Print

Termine online einstellen

In den jezza! Veranstaltungskalender können über die Website  
www.jezza.de private und gewerbliche Termine kostenlos eingetra-
gen werden. Nicht gestattet sind Werbeeinträge und Preisangaben. 
Termine im Kalender sollten allgemeinen Informationswert haben. 
Jeder Termin wird vor der Veröffentlichung im Online-Kalender re-
daktionell geprüft und unter Umständen überarbeitet. Vor dem An

zeigenschluss eingetragene Termine werden in der Regel im jezza! Ka-
lender im Heft veröffentlicht. Bitte geben Sie für eventuelle Rückfragen 
auch Ihre Kontaktdaten ein. jezza! behält sich vor, Termine im Online-
Kalender zu löschen bzw. nicht im Heft zu veröffentlichen.

Print:  auf 4 Seiten in der Heftmitte

In der Mitte eines jeden jezza! Heftes befindet sich der Veranstaltungs-
kalender. Hier werden die Termine des aktuellen Erscheinungszeit-
raums abgedruckt. Der Inhalt wird aus dem jezza! Online-Kalender 
gespeist und vor Veröffentlichung redaktionell überarbeitet. Der Ver-

anstaltungskalender mit seiner wiederkehrend hohen Sichtfrequenz 
und der zentralen Platzierung im Heft verleiht einer Anzeigenschal-
tung in den Regionalteilen zusätzliche Attraktivität.

Kontakt
Verlag

jezza! Verlag GmbH
Anschrift: Neuenstraße 6a, 82269 Geltendorf 
Telefon: (0 81 93) 21 23 18 
E-Mail: verlag@jezza.de, Internet: www.jezza.de

Sitz der GmbH: Geltendorf
AG Augsburg, HRB 25697
Geschäftsführer: Markus Eisele
USt.-ID: DE274777417

Kontoverbindung: Raiffeisenbank Westkreis FFB
IBAN: DE 5970 1694 6000 0025 8261
BIC: GENODEF1MOO

Redaktion

V.i.S.d.P.: Sigrid Römer-Eisele 
Telefon: (0 81 93) 21 23 18 
E-Mail: redaktion@jezza.de

Layout und Satz

Gerald Risch, www.risch-grafik.de 
E-Mail: layout@jezza.de

Anzeigen

Tina Jehle, Anzeigenleitung 
Telefon: (0 81 93) 20 44 160 
E-Mail: jehle@jezza.de

Elke Tumbach, Anzeigenberatung 
Telefon: (0 81 93) 28 99 872 
E-Mail: tumbach@jezza.de

Druckvorlagen als PDF bitte stets an Ihre zuständige Anzei-
genberaterin schicken.

Leserzuschriften an

jezza!-Redaktion, Neuenstr. 6a, 82269 Geltendorf 
oder per E-Mail an: leserforum@jezza.de

Rechnungstellung und digitales Belegexemplar
Die Rechnungstellung erfolgt in der Regel kurz nach Erscheinungster-
min des Heftes. Die Rechnung wird als PDF per E-Mail an die uns vor-
liegende E-Mailadresse versendet. Bitte teilen Sie uns bei Auftragsver-
gabe eine Adresse mit, über die Sie die Rechnung erhalten möchten. 

Um zu vermeiden, dass die jezza! Rechnungs-Mail als Spam aussortiert 
wird, nehmen Sie unsere Absendeadresse buchhaltung@jezza.de 
in Ihr Adressbuch auf, oder treffen Sie andere geeignete Maßnahmen.

Das digitale Belegexemplar des jezza! Magazins  können Sie auf unserer 
Website als bildschirmoptimiertes PDF herunterladen. Den Link hierzu 
finden Sie in Ihrer Rechnungs-Mail.

Gegen eine Versandkostenpauschale von 3 € zzgl. MwSt. senden wir 
Ihnen auf Wunsch die Rechnung und das gedruckte Heft per Post zu. 
Bitte teilen Sie dies Ihrer Anzeigenberaterin mit.

Beilagen
Für Beilagenaufträge gilt § 16 unserer Allgemeinen Geschäftsbedingungen. Beachten Sie auch folgende Hinweise:

•	 Buchbare Gebiete: nach Absprache
•	 Maximalformat: 180 x 260 mm - Achtung: DIN A4 nicht möglich
•	 Gewicht: < 25 g	
•	 Nettopreis: 0,09 € pro Exemplar

•	 Anlieferungstermin: Spätestens 10 Tage vor Erscheinungstermin
•	 Sonderbeilagen (schwerer als 25 g, gebundene Broschüren, Son-

derformate) oder seitengenaue Platzierung nur nach vorheriger 
Absprache mit dem Verlag

jezza! Verlag
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Du magst das  jezza?
Hol‘  Dir Dein  jezza!

Ihr Regionalmagzin

kostenlos
mitnehmen

… bleibt
	 kostenlos
	 informativ
	 heimatlich
	 neugierig

druckfrisch 
zur kostenlosen

Mitnahme

5x
im Jahr

an über 
300 Stellen im 
Verteilgebiet

in vielen
Geschäften,
Behörden,

Banken

jezza! Verlag GmbH · Neuenstr. 6a · 82269 Geltendorf · www.jezza.de           		
		

Feedback? Gerne an feedback@jezza.de

to go

jezza! als E-Paper
unter www.jezza-magazin.de
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Allgemeine Geschäftsbedingungen
für Anzeigenschaltungen in den Publikationen des jezza! Verlages

Für alle Publikationen des jezza! Verlages − im folgenden Verlag ge-
nannt − gelten nachstehende Geschäftsbedingungen. Mit der Her-
ausgabe der aktuellen Mediadaten verlieren alle bisherigen Preise ihre 
Gültigkeit. Alle Preisangaben in der Preisliste sowie in den vorliegen-
den Geschäftsbedingungen sind Nettopreise zzgl. der gesetzlichen 
MwSt.

§1 Der Anzeigenauftrag ist ab dem mündlich oder schriftlich getroffe-
nen Vertragsabschluss gültig. Die Art der Ausführung und der Umfang 
der zu schaltenden Anzeigen ergeben sich aus dem Vertrag bzw. aus 
dem formlosen Auftragswunsch des Inserenten.

§2 Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort 
„Anzeige“ kenntlich gemacht.

§3 Der Verlag hat das Recht, von Aufträgen, die in Form und Inhalt 
gegen geltende Gesetze verstoßen oder zu Bedenken sittlicher oder 
fachlicher Art Anlass geben, ohne weitere Begründung Abstand zu 
nehmen. Der Auftraggeber wird unverzüglich darüber informiert.

§4 Erhält der Verlag die Anzeigenunterlagen nicht rechtzeitig zum 
Anzeigenschluss, so ist er berechtigt, die dienlichsten Unterlagen zur 
Anzeigengestaltung zu verwenden. Sind keine geeigneten Vorlagen 
vorhanden, wird der bestehende Anzeigenauftrag in der darauf fol-
genden Ausgabe erfüllt. Der Verlag wird von der Haftung befreit, wenn 
vereinbarte Platzierungen durch Versäumnisse des Auftraggebers 
nicht eingehalten werden können oder durch fehlende Unterlagen 
eine Minderung der Druckqualität eintritt.

§5 Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und 
die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung gestell-
ten Text- und Bildunterlagen (z. B. Verletzung des Urheberrechts).

§6 Für die Druckqualität überlassener Fotos oder digitaler Medien so-
wie für Fehler aus fernmeldetechnischen Übermittlungen übernimmt 
der Verlag keine Haftung. Die Haftung für Vorsatz und grobe Fahrläs-
sigkeit bleibt unberührt. Die Reproduktion erfolgt stets bestmöglich.

§7 Der Auftraggeber bekommt einen Korrekturabzug der Anzeige als 
niedrig aufgelöste JPG-Datei sowie eine Auftragsbestätigung mit den 
Auftragsdaten und dem Anzeigenpreis per E-Mail zugesendet. Erfolgt 
innerhalb der gesetzten Frist von 3 Arbeitstagen keine Rückmeldung 
des Auftraggebers, gilt der Anzeigenauftrag als bestätigt und die Ge-
nehmigung zum Druck als erteilt. Wünscht der Auftraggeber keine 
Kommunikation per E-Mail, so muss dies dem Verlag bei Auftragsertei-
lung mitgeteilt werden.

§8 Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der 
Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückge-
sandten Probeabzüge. Wenn der Auftraggeber den ihm übermittelten 
Probeabzug nicht innerhalb der gesetzten Frist von drei Arbeitstagen 
zurückgibt, gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

§9 Bei Anzeigen, die vom Verlag – auch nach Vorgabe des Auftragge-
bers – gelayoutet und erstellt wurden, liegt das Urheberrecht sowie 
das alleinige Nutzungsrecht beim Verlag. Die Anzeige darf demnach 
nur in den Medien des Verlages geschaltet werden. Der Auftraggeber 
kann sich das uneingeschränkte Nutzungsrecht jedoch gegen eine 
pauschale Gebühr von 60,00 € erwerben.

§10 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, un-
vollständigem oder falschem Abdruck der Anzeige das Recht auf Zah-
lungsminderung oder auf eine Ersatzanzeige, sofern der Fehler vom 
Verlag zu vertreten ist. Die Frist für Mängelrügen/Reklamationen endet 
nach 14 Tagen ab dem ersten Erscheinungstag bzw. nach Zustellung 
eines Belegexemplars. Eine weitergehende Haftung ist ausgeschlossen.

§11 Bei kostenfreien Anzeigen oder bei Textanzeigen, die das vorge-
gebene maximale Textvolumen überschreiten, behält sich der Verlag 
vertretbare Kürzungen vor. Ein Anspruch seitens des Auftraggebers 
auf Ersatz oder Minderung besteht in diesem Falle nicht.

§12 Eine Kündigung des Anzeigenauftrages ist nach Anzeigenschluss 
nicht mehr möglich. Bei Rücktritt des Auftraggebers von einer Mehr-
fachbuchung erfolgt eine nachträgliche Kürzung des gewährten Ra-
batts, abhängig von der Anzahl der bereits erschienenen Anzeigen 
im Rahmen des Mehrfachbuchungsauftrages. Die Rückforderung des 
Rabatts erfolgt durch eine separate Rechnungstellung. Alle Anzeigen-
aufträge sind maximal auf 24 Monate bzw. 12 Ausgaben beschränkt.

§13 Druckunterlagen werden bis zu sechs Monate nach Erscheinen 
archiviert und nur nach besonderer Aufforderung seitens des Auftrag-
gebers zurückgegeben.

§14 Redaktionelle Beiträge, die nicht in Rechnung gestellt werden, un-
terliegen allein der inhaltlichen und gestalterischen Hoheit des Verlags.

§15 Der Rechnungsversand erfolgt in der Regel kurz nach Erschei-
nungstermin per E-Mail mit dem PDF der Rechnung im Anhang. Es 
wird kein gedrucktes Belegexemplar verschickt, dafür steht auf der 
Verlagswebsite ein digitales Belegexemplar zum Herunterladen als 
bildschirmoptimiertes PDF zur Verfügung. Der Link dafür wird mit der 
Rechnungs-Mail mitgeteilt. Auf Wunsch und gegen eine Versandkos-
tenpauschale von 3,00 € versendet der Verlag die Rechnung zusam-
men mit dem Belegexemplar per Post.

§16 Der Auftrag für eine Heftbeilage muss über den Verlag erfol-
gen, der Druckdienstleister nimmt keine Beilagenaufträge an. Bei ei-
ner Teilbelegung müssen die Beilagen nach Gebiet/Haushaltszahlen 
vorsortiert ausgeliefert werden. Eine nachträgliche Konfektionierung 
durch den Verlag wird mit 40,– € berechnet. Anlieferung der Beilage 
bis spätestens 10 Tage vor Erscheinungstermin nach vorheriger tele-
fonischer Absprache mit Lorenz Wittmann, Tel. 08193 / 2044402 oder 
0171 / 2724033. Wichtig: Lieferschein beilegen mit folgenden Angaben:
1. Kundenname und Adresse
2. Betreff: Beilage für Broschüre (Name d. Publikation), Ausgabe ...
3. Anzahl der gelieferten Exemplare
4. Genaue Angabe des Verteilgebiets
Überzählige Exemplare müssen selbst abgeholt  werden, eine Rück-
sendung ist nur nach Absprache möglich.

§17 Zahlungsbedingungen: Rechnungen des Verlages sind innerhalb 
von 10 Tagen nach Rechnungsdatum ohne Abzug zu zahlen, danach 
tritt Zahlungsverzug auf. Bei Zahlungsverzug ab 10 Tagen bzw. nach 
der ersten Zahlungserinnerung werden gesondert übliche Verzugs-
zinsen berechnet. Außerdem wird für jede Zahlungserinnerung eine 
Bearbeitungsgebühr von 5 € erhoben. Nach 40 Tagen Zahlungsverzug 
bzw. nach der zweiten Zahlungserinnerung wird je nach Ermessen des 
Verlags entweder ein gerichtlicher Mahnbescheid erstellt oder ein In-
kassounternehmen mit dem Einzug der offenen Forderungen beauf-
tragt. Des weiteren ist der Verlag berechtigt, die weitere Ausführung 
von Anzeigenaufträgen (gilt für alle Publikationen des Verlags) bis zur 
Bezahlung der ausstehenden Forderungen zurückzustellen.

§18 Bei Änderung der Anzeigenpreisliste treten für Neukunden die 
aktuellen Preise sofort in Kraft. Laufende Abo-Verträge werden nicht 
angepasst.

Gerichtsstand ist Landsberg a. Lech. Stand: Oktober 2021.


